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Encerramento

BÚSSOLA

Estratégia empresarial

Apresentação

F.OR.C.A.

Posicionamento de marketing

Graal
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Estratégia
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O que serei?
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A velocidade do 
conhecimento
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A força da tecnologia
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A força da tecnologia

Telefone 
(1876) 
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A força da tecnologia

Telefone 
(130 anos depois)
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A força da tecnologia
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1Ü ñautom·velò 

(1886)
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1º automóvel 

em série

(1924)
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2009 - Notebook
(360 000 000 KB)
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A força da tecnologia

ENIAC: 1º computador (64KB)
1946
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Internet 
Fins militares: 1969
Uso comercial em 

1995 

A força da tecnologia
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Tendências
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A força da tecnologia na contabilidadeA força da tecnologia

= 

Certezas + 
Incertezas
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Visão periférica
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Definição de cenários

Tendências
(certezas)

Possibilidades
(incertezas)

CENÁRIOS

Prestar atenção 

aos ñsinais das 

periferiasò.
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Definição de cenários

Tendências (certezas)

. Cloud computing

. Internet como serviço básico

. Aumento da base de consumidores

. Pay per use

. Integração e convergência

Possibilidades (incertezas)

. Regulamentação

. Tecnologia (velocidade / confiabilidade)

. Oferta de M.O. qualificada

. Proteção à propriedade intelectual

. Impacto da ñT.I. Verdeò
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(disponível)
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(rara)
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Definição de cenários

Situação
atual

Cenário
I

Cenário
II

Cenário
IIICenário

IV
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Adequação de recursos
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Idealized Design
Russell Ackoff

Planejamento idealizado 
(esqueça onde está, pense onde quer estar, construa do zero)

X

Planejamento convencional
(onde estamos, onde queremos estar, como chegaremos lá)

Claudio Nasajon (claudio@nasajon.com.br)Claudio Nasajon (claudio@nasajon.com.br)

Claudio Nasajon (claudio@nasajon.com.br)Claudio Nasajon (claudio@nasajon.com.br)

Pit stop

15 min.
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Marketing
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Princípio dos 
interesses coincidentes
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Sistema Corporativo




